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El sector de la comunicacio local
a Catalunya, indicis de crisi
després d’un periode d’expansio

A I'Informe de Comunicacio a Catalunya 2007-2008 es descriuen les politiques i I'es-

tructura de la comunicacio local a Catalunya, i se’n subratllen aspectes com I'estanca-

ment de la premsa, la vitalitat d’Internet, la possible aparicié de radios de proximitat pri-

vades i la complexa transicio digital que viu la televisio. En aquesta edicio, per primera

vegada, s'incorporen les dades del Barometre de la Comunicacio i la Cultura impulsat

per la Fundacié Audiencies de la Comunicacio i la Cultura (FUNDACC), gracies a un

conveni marc entre aquesta fundacio i ''nCom-UAB.
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# The Future of

L’informe rep el suport de la Generalitat de Catalunya i el patrocini de Gas Natural

I sector de la comunicacié local a Ca-
Etalunya s’ha vist influit, durant els
anys 2007 i 2008, per un context
marcat per la crisi econdomica global, després
d’un periode d’expansid, tal com recull I’In-

forme de la comunicacié a Catalunya 2007-
2008, de I’Institut de la Comunicacio de la

Universitat Autonoma de Barcelona (InCom-
UAB).

Aquesta obra, que rep el suport de la Ge-
neralitat de Catalunya i el patrocini de Gas
Natural, inaugura la nova col-leccié editorial
Lexikon Informes, especialitzada en comuni-
cacid, impulsada per la Direccié General de

Difusié Corporativa de la Generalitat de Ca-
talunya, i suposa la cinquena edici6 d’aques-
ta publicacié académica biennal.

El capitol especific dedicat a La comuni-
cacio local ha estat elaborat pels investiga-
dors Josep Angel Guimera i Orts, Montse
Bonet, David Domingo, J. Viceng Rabadan i
Federica Alborch, en el marc de I’Observato-
ri de la Comunicacié Local de I’InCom-
UAB. El capitol descriu i analitza el sector
local a partir de les politiques de comunica-
ci6 i els mitjans de comunicacio locals, les
tendencies especifiques a la premsa, la radio,
la televisio i Internet i la situacid de la llen-
gua catalana als diversos mitjans locals.

Els autors reflexionen sobre com “els
anys considerats en aquest informe poden
esdevenir clau en la (re)configuracio a curt
termini del sistema comunicatiu local. Pri-
mer, perque s’estan fixant les regles legals
que han de regir el sistema audiovisual. Des-
prés, perque estan naixent nous grups em-
presarials cridats a tenir un paper rellevant
en aquest nou escenari”.

L’estat de la premsa

En relaci6 al sector de la premsa, es per-
cep com “I’estancament de les difusions i les
distribucions, i les dificultats d’expansio ter-
ritorial palesades els Ultims anys potencien
I’aposta per la diversificacio de suports co-
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municatius, amb la combinacié de publica-
cions de pagament i gratuites o la inversio
en radios i, sobretot, en la TDT de
proximitat”.

L’estat de la radio

En I’ambit de la radio, durant el periode
analitzat, destaca I’adjudicaci6 del Consell
de I’Audiovisual de Catalunya (CAC), el
mes de novembre de 2008, de 18 freqien-
cies d’FM a empreses privades locals.
Aquesta adjudicacié es podria considerar, en
principi, un cert impuls de la radio comer-
cial de proximitat catalana, fins ara molt mi-
noritaria.

L’estat de la televisid local

Paral-lelament, el procés de digitalitzaci6
de la televisio local esta estancat, sobretot en
relacio als operadors publics, i el Govern ha
sol-licitat a 25 gestors de televisions analogi-
ques que no disposen de titol habilitant, és a
dir, de permis per difondre en digital, que dei-
xin d’emetre. El periode 2007-2008 també es
caracteritza per una redefinicié del model as-
sociatiu i d’intercanvi de continguts en I’am-
bit de la televisio local, i un creixement nota-
ble de la difusié de continguts audiovisuals
de proximitat (normalment en format de pro-
grama de televisié) via web, un fenomen
complex i per ara en vies de configuracio.
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En I’ambit local cal destacar també el re-
forcament de la tendéncia a la creacié de
grups multimédia catalans, que s’havia de-
sencadenat amb les adjudicacions de TDT
local de 2006 i es confirma amb les d’FM de
2008.

L’Informe de la Comunicacio
a Catalunya 2007-2008
ha comptat amb la participacio
de 24 autors i editors,
de diverses universitats

I institucions del sector

S’han creat diverses iniciatives de mitjans
digitals locals per Internet, tot i que en aquest
ambit cal afrontar reptes importants, entre els
quals destaquen les estratégies empresarials
de producci6 de continguts.

En relacié a la llengua catalana als mit-
jans locals, els autors afirmen que “el catala
ha estat historicament un dels trets distintius
de la comunicaci6 local, i les dades recollides
apunten que continua essent aixi en el bienni
2007-2008", tot i que detecten situacions am-
bivalents del seu Us en el cas especific de la
televisid local i, sobretot, un augment del ca-
tala als mitjans locals a Internet.

L’Informe de la comunicaci6 a Catalunya
2007-2008 de I’InCom-UAB ha comptat amb
la participaci6 de 34 autors i editors, de diver-
ses universitats i institucions del sector, i un
equip editor format per Miquel de Moragas i
Spa, Isabel Fernandez Alonso, Nuria Almi-
ron, José Joaquin Blasco Gil, Joan M. Corbe-
lla i Cordomi, Marta Civil i Serra, i Oriol Gi-
bert i Fortuny.

Una de les principals novetats que aporta
I’obra és haver pogut comptar, per primera
vegada, amb la col-laboraci6 del Barometre
de la Comunicacid i la Cultura, que ofereix,
des de 2007, dades estadistiques sobre au-
diencies i consums culturals a Catalunya,
amb precisio comarcal que, ldgicament, afa-
voreix, de manera especial, I’estudi de la co-
municacio local.

Des de I’edici6 anterior, I’Informe, a més
d’editar-se en paper, també es publica en li-
nia, amb accés obert i gratuit a través del Por-
tal de la Comunicacié InCom-UAB:
http://www.portalcomunicacio.com/infome
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